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Kampania reklamowa przygotowana przez
studenté4w Uniwersytetu Artystycznego

e studenci trzech pracowni Katedry Komunikacji Wizualnej Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu w
ramach ¢wiczen semestralnych przygotowywali projekt kampanii reklamowej, ktéra ma dotyczyé czesci
zamiennych do samochoddw starszych niz 4-letnie, tzw. Economy Parts

e najlepsze prace mozna oglada¢ na stronie https://economy-parts.pl/kampania/, kampania komunikacyjna

realizowana jest w internecie oraz w przestrzeni miejskiej 7 miast w Polsce, do ktérych nawigzujg grafiki

e ponad 4-letnie auta grupy Volkswagen stanowig bardzo duzg czes$¢ parku samochodowego, dedykowane
dla nich czesci zamienne z linii Economy Parts gwarantujg nizszg cene napraw w poréwnaniu z naprawami
Z uzyciem czesci przeznaczonych na tzw. pierwszy montaz

Poznan, 8. maja 2020 — w ubiegtym roku Volkswagen Group Polska nawigzat wspétprace z Wydziatem
Grafiki i Komunikacji Wizualnej Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu, ktérej efektem jest kampania
reklamowa cze$ci z linii Economy Parts w 7 miastach. Podczas zaje¢ w pracowniach Znaku i Identyfikacji,
Grafiki Informacyjnej oraz Grafiki Kinetycznej studenci — we wspétpracy z pracownikami Dziatu Czesci i
Akcesoriow Volkswagen Group Polska — przygotowywali prace konkursowe. Do konkursu zgtoszono kreacje
55 autoréw — plakaty, infografiki oraz animacje. Gtéwny zwyciezca konkursu, ktéry odbierze dodatkowa
nagrode pieniezng, zostanie wytoniony po 3 miesigcach kampanii reklamowej w internecie. O zwyciestwie
zdecyduje efektywnos¢ prezentowanych projektow.

. Celem konkursu organizowanego przez Volkswagen Group Polska we
gﬁEEee,l lak wspotpracy z Uniwersytetem Artystycznym w Poznaniu byto stworzenie
e koncepcji kampanii reklamowej, ktéra ukazywataby jakos$¢ i
konkurencyjno$¢ cenowg czesci samochodowych z linii Economy Parts,
przeznaczonych do samochoddw starszych niz 4-letnie. Czesci z tej linii sg
nawet o 40% tansze od czesci uzywanych na pierwszy montaz, majg dwa
lata gwarancji i jakos¢ czesci dedykowanych do nowych aut. Dzieki
czesciom z linii Economy Parts naprawa kilkuletniego samochodu w ASO
nie musi by¢ droga. Zadanie konkursowe polegato na przygotowaniu
pracy graficznej (infografika, plakat lub animacja), ktéra bedzie tgczyé
dowolng cze$¢ samochodowa z linii Economy Parts, jedno z siedmiu
wybranych polskich miast lub aglomeracji (Katowice, Krakéw, todz,
Poznan, Tréjmiasto, Warszawa, Wroctaw) oraz hasto przewodnie.

,Tegoroczna wspotpraca ze studentami Uniwersytetu Artystycznego w
Poznaniu przerosta nasze najSmielsze oczekiwania. Poziom byt bardzo
wysoki, podczas wyboru zwyciezcédw, kazdy gtos jury miat znaczenie,
bardzo cenne byto tutaj wsparcie kadry uniwersyteckiej. Projekt okazat sie niezmiernie ciekawy dla kazdej ze

Kreacja nawigzujgca do miasta Poznan
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stron, jest przyktadem owocnej wspétpracy biznesu z nauka”, powiedziat Mikotaj Ostach, kierownik ds.
produktu i cen w dziale Czesci i Akcesoriéw Grupy Volkswagen.

Zwycieskie prace sg wykorzystane w komunikacji marketingowej w internecie, mozna je réwniez zobaczyé na
plakatach w siedmiu miastach, do ktérych nawigzujg kreacje. Na przyktad w Poznaniu zaprezentowany
zostanie projekt Marty Jerzmanowskiej, przedstawiajacy Swietego Marcina na koniu — postaé mocno zwigzana
z tym miastem. W Katowicach eksponowana bedzie praca z grafikg kopalni nawigzujgcej do uktadu
wydechowego samochodu wykonana przez Olge Drozdowska. Autorka pracy dla miasta Wroctaw, Martyna
Kasycz nawigzata do rzezby krasnali, ktére ukryte zostaty w przestrzeni miasta. Wszystkie nagrodzone prace
mozna ogladac na stronie https://economy-parts.pl/kampania/.
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O Grupie Volkswagen:

Grupa Volkswagen z siedzibg w Wolfsburgu jest jednym z wiodacych na $wiecie producentéw aut i najwigkszym
producentem samochoddéw w Europie. W sktad Grupy wchodzi dwanascie marek z siedmiu europejskich krajow:
Volkswagen Samochody Osobowe, Audi, SEAT, SKODA, Bentley, Bugatti, Lamborghini, Porsche, Ducati, Volkswagen
Samochody Dostawcze, Scania i MAN. Oferta samochodéw osobowych obejmuje zaréwno auta mate, jak i
luksusowe. Ducati oferuje motocykle. W sektorze lekkich i ciezkich samochoddédw uzytkowych szeroka oferta aut
obejmuje m.in. pick-upy, autobusy i ciezaréwki. Kazdego dnia 671.205 pracownikdw na catym $wiecie produkuje
Srednio 44.567 samochoddw, zajmuje sie ustugami zwigzanymi z pojazdami lub pracuje w innych obszarach

dziatalnosci. Grupa Volkswagen sprzedaje swoje samochody w 153 krajach.

W 2019 r. liczba samochodéw dostarczonych klientom przez Grupe na catym Swiecie wyniosta 10,97 miliona
egzemplarzy (2018 r.: 10,83 miliona sztuk). Udziat w $wiatowym rynku samochodéw osobowych wynidst 12,9
procenta. Przychody ze sprzedazy w 2019 r. wyniosty 252,6 mld euro (2018 r.: 235,8 miliarda euro).

Zysk po opodatkowaniu w roku fiskalnym wynidst 14 miliardéw euro (w 2018 r.: 12,2 miliarda euro).
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