Informacja prasowa

Mali Ratownicy wsparli ,Wymarzone Mikotajki"” -
dzieci zdomow dziecka uczyty sie pierwszej pomocy

- Marka Volkswagen wraz z Fundacjg Wielka Orkiestra
Swiatecznej Pomocy stworzyta program ,,Mali Ratownicy”,

ktérego misja jest nauczenie dzieci zasad udzielania pierwszej

pomocy oraz ksztattowanie postaw spotecznych

- Przekazanie umiejetnosci udzielania pierwszej pomocy to
takze zapewnienie dzieciom pewnosci siebie i wiary w swoje
mozliwosci. Dzieki niej kazde dziecko staje sie
superbohaterem

- Strefa Matych Ratownikéw pojawita sie podczas imprezy

~Wymarzone Mikotajki”, ktorej organizatorem byt aktor Kuba

Wesotowski, a partnerem marka Volkswagen

- Dzieci zdomow dziecka uczyty sie udzielac pierwszej pomocy
pod czujnym okiem instruktoréw Programu Edukacyjnego
Ratujemy i Uczymy Ratowa¢ oraz przy wsparciu gwiazd

Poznan - ,Wymarzone Mikotajki” to spotkanie, ktdre organizuje aktor
Kuba Wesotowski, w nalezagcym do niego podwarszawskim hotelu Brant.
Volkswagen zostat partnerem pigtej edycji wydarzenia. 3 grudnia dzieci
z domoéw dziecka miaty okazje spotkac sie z przyjacielskim batwanem,
gwiazdami filmowymi czy piosenkarzami. Dzieki zaangazowaniu
programu , Mali Ratownicy” stworzonego przez Volkswagena oraz
Fundacje Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy dzieci miaty takze
mozliwos¢ zdobycia supermocy, czyli nauczenia sie zasad udzielania
pierwszej pomocy pod czujnym okiem instruktoréw Programu
Edukacyjnego RUR. Wspieraty je gwiazdy znane z ekrandéw telewizorow
oraz pierwszych stron gazet. Mikotajkowym prezentem moze by¢ bowiem
nie tylko cos materialnego, ale i praktyczna umiejetnosé¢, ktéra moze
przydac sie w wielu zyciowych sytuacjach.

- Misja Volkswagena jest nauczenie dzieci w Polsce zasad udzielania
pierwszej pomocy. Poprzez przekazywanie tych umiejetnosci, wraz z
Fundacja Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy, chcemy dac najmtodszym
pewnosc siebie i wiare w swoje moZliwosci. Ratowanie Zycia to ogromna
supermoc. A posiadaczami supermocy sg superbohaterowie. Dzieki
programowi ,,Mali Ratownicy” Volkswagena i Fundacji Wielka Orkiestra
Swigtecznej Pomocy kazde dziecko moze zostac takim superbohaterem
posiadajacym supermoc ratowania zycia. - ttumaczy Patryk Tryzubiak,
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- Tego lata mielismy przyjemnosc goscic Kube Wesotowskiego w naszej
strefie Matych Ratownikéw na nadmorskich plazach gdzie wspdlnie
uczylismy dzieciaki zasad pierwszej pomocy. Bliskie nam s3 te same
wartosci, takie jak bezpieczenstwo najmtodszych, dlatego chetnie
wsparlismy ,Wymarzone Mikotajki”. To swietna inicjatywa.

W strefie Matych Ratownikdw podczas ,Wymarzonych Mikotajek” dzieci
mogty nauczyc sie zasad udzielania pierwszej pomocy. Instruktorzy
Programu Edukacyjnego RUR ttumaczyli im jak zachowac sie w sytuacjach
kryzysowych, pod jaki numer zadzwonic i jakie czynnosci podjac. Poza tym
dzieci mogty zrobi¢ sobie pamigtkowe zdjecie. Jedna z gtownych atrakgji
dnia byt konkurs, podczas ktérego najmtodsi w druzynach, w ktérych sktad
wchodzity takze gwiazdy: Agnieszka Wiedtocha, Michat Pirdg oraz Maciej
Kurzajewski, sprawdzali swoje umiejetnosci udzielania pierwszej pomocy.
Rywalizacja byta zacieta, dzieci wykazaty sie imponujaca wiedza na temat
udzielania pierwszej pomocy i wszystkie zostaty nagrodzone. Udzielanie
pierwszej pomocy to bowiem bardzo przydatna umiejetnosc. - Dzieci, ktore
wiedza jak udzielic pierwszej pomocy staja sie pewniejsze siebie oraz sa
bardziej empatyczne - ttumaczy Patryk Tryzubiak z Volkswagena. Marka
angazujac sie w ,Wymarzone Mikotajki" zadbata o to, aby dzieci tego dnia
otrzymaty nie tylko materialne prezenty, ale i co$ co przyda im sie w wielu
sytuacjach - takim podarunkiem byta wtasnie umiejetnosc udzielania
pierwszej pomocy.

Program Mali Ratownicy zostat stworzony wspélnie przez Volkswagena
oraz Fundacje Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy. Podczas 25. Finatu
Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy instruktorzy Fundacji przeszkolili
ponad 500 dzieci, ktore odwiedzity strefe Volkswagena. Natomiast od lipca
do sierpnia Mali Ratownicy pojawili sie w najpopularniejszych, nadmorskich
miejscowosciach m.in.: Kotobrzequ, Swinoujéciu czy Wtadystawowie.
Jesienia w stacjach dealerskich Volkswagena odbyty sie Dni Matych
Ratownikow. Dzieci uczyty sie udzielania pierwszej pomocy takze w
Kotodziejewie, podczas przekazania Mobilnego Miasteczka Ruchu
Drogowego Volkswagena, ktdre byto pierwsza nagroda w Ogolnopolskim
Konkursie ,Ratujemy i Uczymy Ratowac"” organizowanym przez Fundacje
WOSP.

Wszedzie tam, wszystkie dzieci mogty zdoby¢ supermoc i stac sie
bohaterami, ktérzy potrafig udziela¢ pierwszej pomocy. Mali
superbohaterowie dostaja od marki pelerynki, apteczki oraz dyplomy. Te
atrybuty Matych Ratownikéw pomagaja im takze utrwala¢ w domu
zdobyta podczas szkolen wiedze. tacznie, od poczatku roku przeszkolono
juz ponad 7 tys., dzieci.
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Volkswagen wspiera Fundacje WOSP takze flota samochodéw. W zesztym
roku marka uzyczyta swoje najnowsze auta na potrzeby programu
"Ratujemy i Uczymy Ratowac" oraz do obstugi wolontariatu WOSP
"Pokojowego Patrolu".

O marce Volkswagen: ,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym swiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2016 roku Volkswagen wyprodukowat 5,99 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Passat czy Jetta. Aktualnie Volkswagen
zatrudnia 218.000 pracownikéw na catym swiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktéw dealerskich, w
ktérych pracuje 74.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilnosc¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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