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Marka Volkswagen inwestuje miliard euro w rozwoéj w
Ameryce Potudniowej

Kontakt
—do 2027 r. marka chce osiggna¢ 40-procentowy wzrost w Brazylii

Volkswagen PR
— ofensywa w tamtym regionie rozpocznie sie od 15 nowych modeli Hubert Niedzielski
Kierownik ds. PR
Tel: +48 690 406 278
— Thomas Schéfer, CEO Volkswagena, o 70. rocznicy VW w Brazylii: ,,Jako szybko rozwijajacy hubert.niedzielski@volkswagen.pl
sie rynek, Ameryka Potudniowa ma strategiczne znaczenie dla Volkswagena. Znaczgco
poprawili$my juz rentownos$¢ i nadal pracujemy nad ograniczeniem kosztow”

— modele ID.4 i ID. Buzz zadebiutujg w Brazylii jeszcze w tym roku

Izabela Czarnecka
Specjalista ds. PR
Tel: +48 690 406 354

Dzieki duzej ofensywie produktowej marka Volkswagen zamierza osiggna¢ znaczace zyski izabela.czarnecka@volkswagen.pl
w Ameryce Potudniowej. Do 2027 r. w Brazylii, na najwiekszym rynku w regionie firma
planuje osiggnac 40-procentowy wzrost. Jeszcze przed koricem 2023 r. firma wprowadzi [ £| Youl[TD)

do Brazylii swoje pierwsze w petni elektryczne modele — ID.4. i ID. Buzz. Oczekuje sie, ze
potudniowoamerykanski rynek motoryzacyjny bedzie rést o 11 procent rocznie do 2030
roku, co uczyni go jednym z najszybciej rozwijajacych sie rynkéw na swiecie. W ten sposéb
firma systematycznie wdraza swoj3a strategie szybkiego rozwoju dziatalnosci na rynkach
rozwijajacych sie i zintensyfikuje swoje dziatania w kierunku zréwnowazonej mobilnosci.
Volkswagen swietuje wtasnie 70. rocznice dziatalnosci w Brazylii.

Wiecej informaciji:

www.vw-press.pl

,Jako szybko rozwijajacy sie rynek, Ameryka
Potudniowa ma strategiczne znaczenie dla
Volkswagena. W ostatnich latach lokalny
zespot trwale poprawit rentownosé i
konkurencyjnos¢. Teraz zadaniem jest dalsza
praca nad ograniczeniem kosztéw przy
jednoczesnej ofensywie produktowej. W tym
celu zainwestujemy miliard euro w Ameryce
Potudniowej do 2026 roku” — powiedziat
Thomas Schafer, CEO marki Volkswagen.

Jeszcze w tym roku do sprzedazy w Brazylii trafig w
petni elektryczne Volkswageny ID.4 i ID. Buzz.

Region Ameryki Potudniowe] odzyskat
rentownos$é w 2021 r. po wielu latach i juz w
2022 r. zanotowat znaczgce zyski. Region dazy do dalszej poprawy w ramach strategii
ACCELERATE FORWARD/Road to 6,5.

»,Dzieki ofensywie produktowej wprowadzamy pojazdy, ktére trafig w gusta klientow w
Brazylii i Ameryce Potudniowej. Pomaga nam to przyspieszy¢ transformacje w kierunku
bezemisyjnej i w petni sieciowej mobilnosci. Robimy w tych obszarach duze postepy. Nowe
Polo juz jest najlepiej sprzedajgcym sie samochodem w Brazylii. Wprowadzenie dwdch
modeli elektrycznych — I1D.4 i kultowego ID. Buzz na rynku brazylijskim przyniesie nam dalsze
przyspieszenie” — powiedziat Alexander Seitz, odpowiedzialny za dziatania Grupy
Volkswagen w Ameryce Potudniowej.

Pojazdy elektryczne w abonamencie

Do 2026 r. firma zainwestuje w Ameryce Potudniowej miliard euro — miedzy innymi w
rozwdj silnikéw spalinowych przystosowanych do zasilania paliwami na bazie etanolu i nowe
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modele biznesowe. Przyktadowo, w 2022 r. w Brazylii Volkswagen sprzedat ponad 3000
samochoddw w abonamencie — oczekuje sie, ze w 2023 r. liczba ta wzrosnie o ok. 150
procent. Jednoczesnie marka z Wolfsburga wprowadzi w Brazylii swoje pierwsze w petni
elektryczne pojazdy — ID.4 i ID. Buzz — w ramach subskrypcji w 2023 r., napedzajgc w ten
sposdb swoja transformacje w dostawce zréwnowazonej mobilnosci. Firma spodziewa sie,
ze transformacja w kierunku aut z pewtni elektrycznych w Brazylii bedzie mniej dynamiczna
niz w Europie — ogodlny udziat takich aut w 2033 r. na rynku brazylijskim szacuje sie na okoto
4 procent. Volkswagen zamierza jednak rosna¢ szybciej niz rynek w tym segmencie.

Otwartos¢ na technologie w ramach strategii Way to ZERO

Dopdki rynek nie zostanie w petni zelektryfikowany, Volkswagen bedzie polegat na
alternatywnych napedach i bedzie otwarty na nowe technologie. Na przyktad wszystkie
nowe modele produkowane w regionie beda nadal mogty by¢ zasilane w 100 procentach
bioetanolem. W ten sposdb wnoszg one istotny wktad w strategie zréwnowazonego
rozwoju i lokalng strategie Way to ZERO. Opracowane w Europie silniki zostana
dostosowane w nowo otwartym centrum rozwoju Volkswagena w Brazylii specjalnie do
tego celu. Opracowane przez Volkswagena w Brazylii pojazdy z silnikami spalinowymi moga
by¢ zasilane bioetanolem i benzyng, a takze dowolng mieszankga tych paliw. W Europie
dodaje sie maksymalnie dziesie¢ procent biokomponentéw. Jednym z celéw ofensywy
produktowe] Volkswagena jest segment matych aut, a takze SUV-6w — najszybciej
rozwijajacy sie segment rynku na Swiecie. Segment matych aut stanowi juz prawie 40
procent rynku potudniowoamerykanskiego i wg prognoz bedzie nadal rést
nieproporcjonalnie do rynku.

Etanol pochodzacy z trzciny cukrowej jest zrdwnowazonym paliwem powstajgcym w wyniku
fermentacji cukru przy uzyciu drozdzy. W poréwnaniu do benzyny, zmniejsza on emisje
gazow cieplarnianych nawet o 80 procent. Pola trzciny cukrowej do produkcji etanolu
zajmujg mniej niz 0,8 proc. powierzchni Brazylii. Prawie 92 proc. cukru trzcinowego zbiera
sie w potudniowo-srodkowej Brazylii, a pozostate 8 procent w pétnocno-wschodniej czesci
kraju — prawie 2000 kilometréw od regionu Amazonii. Biopaliwo moze zatem wnies$¢
decydujgcy wktad w krétkoterminowa redukcje emisji CO2 w tym regionie $wiata.

70 lat w Brazylii: historia sukcesu trwa

Volkswagen rozpoczat produkcje w Brazylii 70 lat temu w Sao Paulo — byt to rowniez
pierwszy zaktad poza granicami Niemiec. Na poczatku dwunastu pracownikéw montowato
tam czesci importowane z Niemiec. Dzi$ Volkswagen jest najwiekszym producentem
samochoddw w Brazylii, w ciggu 70 lat wyprodukowat tacznie 25 miliondéw pojazdéw, z
czego cztery miliony zostaty wyeksportowane. Firma opracowuje i produkuje miedzy innymi
modele Polo, Virtus, Nivus, Taos i T-Cross w czterech zaktadach w kraju i sprzedaje
samochody za posrednictwem okoto 500 dealerdéw.
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O marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na przeszto 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach. Volkswagen konsekwentnie napedza zmiany w swiecie motoryzacji, stawiajac na
rozwoj gamy aut elektrycznych z rewolucyjnej rodziny ID. W ramach strategii ,Way To Zero”, marka zmierza do
osiggniecia petnej neutralnosci weglowej w 2050 roku.
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